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Antecedentes y objetivos

Liderazgo en Espaia y referente internacional de la QH

Por aspectos cuantitativos:

1.800 personas
involucradas en la
organizacion
(organizacion,
voluntarios, seguridad)

La cicloturista con mas
participacion en Espana 40.000 visitantes

9.000 participantes QH estimados
2.500 participantes TR

Mas de 15 medios
acreditados

| Participacion de toda
Espariay 30

' nacionalidades
Mas de 600.000 visitas diferentes

en la web

o visualizaciones en
redes sociales

| 400.000 reproducciones | |

En torno a 50 medios
que explican la QH
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Antecedentes y objetivos

Liderazgo en Espana y referente internacional de la QH

Por aspectos cualitativos y de percepcion:

Caracter internacional y transfronterizo

Implicacion dispositivos de seguridad y sanitarios

Figuras del cliclismo y del deporte participantes

Fuente:

Expectacion previa sorteo y mas demanda que oferta de plazas www.quebrantahuesos.com

Feria relevante del mundo de la bicicleta de mas de 70 expositores
Recorrido paisajistico y entornos naturales: puesta en valor del territorio Pirineos.
Grupo de entidades patrocinadoras y colaboradoras

Turismo dias previos y visitas resto del afo

vV Vv VY VvV VY V Y V VY

Preparacion de la prueba y reto personal

Q,,

CLUB CICLISTA ’ P
@ eorLweiss Camara >} TuHuESCA




Antecedentes y objetivos

OBIJETIVO : Determinar impacto socioecondmico de este evento para el

conjunto de la provincia de Huesca y en Aragon.

v

Monetizar y estimar unas cifras concretas de impacto econémico (directo,

indirecto e inducido)

Valorizar otros elementos menos tangibles y menos monetizables en cuanto
a la imagen, conocimiento del territorio y posicionamiento turistico que se

logra gracias a la celebracion de este evento.

QH “Mas que una cicloturista” y Depo’rtl\{o Meo.llat|.c0
. . ) , e Econdmico Territorial
beneficios extendidos al ambito , .
Turistico Social

“Actividad de interés turistico de Aragon”

=& o nicusTh 4
EDELWEISS Camara sl TUHUESCA

TURISMO PROVINCIA HUESCA



Metodologia

Marco metodoldgico, fuentes y estudios previos

O Observatorio de la Montaia de Aragén (Universidad de Zaragoza y Gobierno de

7
Aragon ) . https://observatoriomontanaragon.com/guia-para-la-realizacion-de-estudios-socioeconémicos/

Q Estudios previos — Analisis socioecondmico de la QH - 2016 - M. Mur, S. Abella,

M.J. Barlés - Universidad de Zaragoza — Facultad de Empresas y Gestion Publica
Q Estudios previos — Analisis de impacto de la QH — Univ. Pontificia de Comillas
Q Analisis de medios y memorias realizados por OCTAGON vy Club Ciclista Edelweiss.

O Datos medios de gasto del INE para estimacién de gasto: turistas / excursionistas

Analisis realizado para impacto anual, no de un ano concreto, sino para un ano

genérico desarrollado con normalidad. Referencias principales a 2019
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Metodologia

Calculo de impacto econdmico Impacto INDIRECTO : Mayor demanda de
|mpacto DIRECTO comprasy servicios por los sectores que

> Gasto directo en diferentes servicios de reciben el impacto directo (restauracion,

participantes, acompafiantes y visitantes. alojamiento, servicios, etc.)

> Gasto directo de personal de organizacion Impacto INDUCIDO: Efecto de medio y

> Impacto de la inversion y contratacion directa  |arg0 plazo a traves de los incrementos

de servicios por parte de la organizacion de renta vinculados con los efectos

> Gasto directo de participantes - resto del aio ~ directos e indirectos. Parte de este

. ., . incremento se traslada al consumo.
Impacto de comunicacion y social

Comunicacion Impacto social
< Uso de datos de informes anuales ¢ Efectos menos tangibles en poblacidn,
de la empresa Octagon posicionamiento, acciones de Resp. Social

TURISMO PROVINCIA HUESCA
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Metodologia

IMPACTO DE POSICIONAMIENTO MEDIATICO Y SOCIAL

. . . . QAL “
Posicionamiento social ‘ \':%@, w
i

, Vavidia
Economia de las Pymes a2

ECOPANDILLA QH el
Valores del deporte \’
Red de voluntariado

Jis

Posicionamiento turistico e imagey
Nueva red de prescriptores

Prescriptores VIP

\Conocer el Pirineo

S e
t# a9
Posicionamiento territorial e "
Como ciudad-provincia especializada en o ST R
deporte y naturaleza T o ,-
f
L e
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Impacto economico

IMPACTO DIRECTO 8.784.168
_ . o Impacto
m Estimacion participantes: 10.994 participantes,
~ .. acompahantes y
m 2,21 acompanantes por participante 169.274 otros visitantes
m Aplicada la distribucion de Impacto directo
_ del personal de
pernoctaciones de encuesta la organizacién
o . i y exposicion Impacto
m Participacion de 30 paises econdmico
diferentes y de toda Espana. directo:
i ] 11.411.315
m Mas de 100.000 pernoctaciones 360.000 euros
generadas Impacto directo
] de la produccion
m Alrededor de 80 % que quiere de bienes y
visitar Sabifianigo y alrededores de SErvicios
. ] 1.597.873
forma posterior (por motivos Impacto directo

turisticos y/o por realizacién del el resto del afio

recorrido).
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Impacto economico

La demanda de comprasy T ———————

. . . Servicios de hosteleria y 7.417.355 1,311 2.306.797
servicios realizada por los restauracién
. Otros servicios empresariales
sectores que reciben el (alquileres no inmobiliarios, 1.027.018 1,244 250.592
seguridad, sefnalizacion, etc.)
impacto directo. - :
p :,)::0:1:::,‘:-":'05 de comercio al 912.905 1311 83.914
Servicios de transporte por
E- I 5 306 797 carretera 570.566 1,497 283.571
‘jemplo: 2. . euros es -
Construccion e instalaciones
el impacto en el total de técnicas e o s
Servicios recreativos y
sectores econémicos culturales de mercado 456.453 1,351 160.215
prOdUCidO por eI ShOCk iniCiaI Servicios de informatica 228.226 1,282 64.360
d I ¢ d h ¢ I ., Administracién Publica 228.226 1,263 60.024
el sector de nosteileria
y Otros servicios personales 114.113 1,353 40.282
turismo. TOTAL 11.411.315 Multiplicador (media 3.684.371
euros ponderada): 1,32 euros

IMPACTO ECONOMICO INDIRECTO: 3.684.371 euros.
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Impacto economico

IMPACTO INDUCIDO

Incremento de rentas salariales que se trasladan a consumo / produccion
Impacto

.. Impacto
Impacto econdmico inducido en
directo e indirecto X . , inducido
salarios /
/ 15,1 M. euros 3,9 M. euros / 2,6 M. euros

Aplicaciéon en cada sector
del coeficiente de salarios
sobre produccion

Estimacion: 70 % se traslada a
consumo y de este resultado, un
70 % se generara en la provincia

de Huesca y Aragodn

IMPACTO ECONOMICO INDUCIDO: 2.618.979 euros.
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Impacto economico

eImpacto participantes, acompafiantes y

visitantes 8,78 M. ESTIMACION
IMPACTO DIRECTO * Impacto personal organizacion y IMPACTO
11,4 M. euros exposicion 0,17 M. ECON()M'CO-
e Impacto provincial de produccion de
\ / bienes y servicios 0,86 M. \ 17’7 M. EUROS

¢ Impactos resto del ano 1,6 M.

4 ° ¢ Impacto de aumento de
produccidon de empresas
IMPACTO INDIRECTO

provinciales proveedoras de la

3;7 M. euros empresas que reciben el impacto

. directo.
\

¢ Impacto del aumento de

IMPACTO INDUCIDO

2,6 M. euros trasladan a consumo -

rentas salariales que se

produccion
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Impacto de comunicacion

REDES SOCIALES 2022 CLIPPING Y AVE (Advertising Value Equivalency) 2019

ﬂ 41.259 seqguidores

224

o . Valoracion
noticias/piezas , .
. blicad economica de los
11.230 sequidores publicadas en impactos:
p
mayo y junio de

2019 1.585.027'€

@ 16.073 seguidores

Valoracion impactos: 1M. €

Alcance: 61
millones de
personas
alcanzadas

Fuente: Octagon

Fuente: Kantar Media

39 M. personas alcanzadas

Ur.tugun/,
7 4

v' 15 medios acreditados
v" Publicacién en 49 medios de informacion general y especializada con un total de 678 impactos

v Ciclistas VIP, influencers y personalidades participantes que ayudan a posicionar el evento

Datos 2019

v' 6 eventos previos de alto impacto
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Impacto de comunicacion

Personajes célebres u homenajeados en laQH

Miguel Indurain
Alberto Contador
Joseba Beloki
Oscar Pereiro

Carlos Coloma
Claudia Galicia

Roclo Garcla del Alba
Héctor Barbera
Jorge Martin

Javier Moracho

José Antonio Hermida Carlos Pauner

Eliseo Martin
Ivan Santurde

Juan Carlos Unzué
Haimar Zubeldia
Jorge Arcas
Valentin Sanjuan
Cesc Escola

Isabel del Barrio
Sandra Jorda Pascd
Imanol Arizmendi
Conchi Pérez

Homenajeado 2023: Alejandro Valverde
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Impacto social

Grado de

impacto

Impactos y externalidades positivas

en el desarrollo de la QH

DESESTACIONALIZACION.
POSICIONAMIENTO TURISTICO GENERAL DE SABINANIGO, COMARCA DEL ALTO
GALLEGO, PROVINCIA DE HUESCA Y PIRINEOS.

VALOR TRANSFRONTERIZO DE LA PRUEBA. PIRINEOS COMO ESPACIO CONJUNTO.
POSICIONAMIENTO DEPORTIVO DE LOS PIRINEOS Y LA PROVINCIA PARA LA
PRACTICA DEPORTIVA EN ENTORNOS NATURALES.

ACTUACIONES DE RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LA ORGANIZACION.

EXPERIENCIA Y RETO PERSONAL.
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Grado de

impacto

Impacto social

Impactos y externalidades positivas

en el desarrollo de la QH

CAPACIDAD ORGANIZATIVA DE SABINANIGO, SU COMARCA Y SU PROVINCIA, COMO
ENTORNO PARA EL DESARROLLO DE EVENTOS DEPORTIVOS.

INFLUENCERS Y CICLISTAS VIP COMO RECOMENDADORES DE LA QH Y PRESCRIPTORES
DEL TERRITORIO.

RED DE VOLUNTARIOS.

TRANSMISION DE LOS VALORES AMBIENTALES Y EL DEPORTE EN NINOS Y JOVENES.
EMPLEO, generando un impacto inducido en salarios de 3.873.084 euros.

GRADO DE COLABORACION INSTITUCIONAL Y LOCAL.

INTERCULTURALIDAD.

FIJACION DE POBLACION.

23D CLUB CLICLISTA
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Impacto economico y social

Impacto economico: 17,7 M.
Impacto comunicacion: 1,5 M.

Cada euro invertido genera alrededor de 13 euros de impacto

o Repercusiones en desestacionalizacion, posicionamiento turistico
o Posicionamiento territorial — nacional e internacional- y mediatico
Valores ambientales, deportivos y pirenaicos

o Ejemplo colaborativo (voluntarios, colaboracion publico — privada, y

Impacto social
O

acciones de RSE — ej. Programa Ecopandilla)
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INFOGRAFIA

*Impacto participantes,
acompaiiantes y visitantes 8,78 M.

* Impacto personal organizacién y
exposicion 0,17 M.

* Impacto provincial de produccion
de bienes y servicios 0,86 M.

* Impactos resto del afio 1,6 M.

ALTO IMPACTO ECONOMICO
Y RENTABILIDAD

IMPACTO
DIRECTO

IMPACTO
INDIRECTO provinciales

proveedoras de la

impacto directo.

V 4

IMPACTO
INDUCIDO

* Impacto del aumento

de rentas salariales que
se trasladan a consumo
- produccién

graf

IMPACTO DE COMUNICACION Y REDES SOCIALES

Info

Impacto
social alto

v’ 49 medios generales y especializados explican la QH
v’ 15 medios acreditados

v Ciclistas VIP, influencers y personalidades

Ejemplo aiio 2019.
Fuente: Octagon / Kantar

participantes que ayudan a posicionar el evento

v’ 6 eventos previos de alto impacto

* Impacto de aumento de
produccién de empresas

empresas que reciben el

- Posicionamiento turistico

*,
S

Entre 35.000 y 40.000 visi
Mas de 100.000 pernot:gac'ia
generadas en torno al evento y resto (’FI
ano (65 % en alojamientos turir,ti;:osj

.

*
.

IMPACTO SOCIAL

10

- Empleo - Interculturalidad

E -> Capacidad organizativa del territorio
E - Valores ambientales y deportivos

§ -» Colaboracion institucional y local

..g -> Fijacion de poblacién

8 -> Influencers y deportistas VIP como
E prescriptores ' :

-> Desestacionalizacion -> Red de voluntariado

- Experiencia y reto personal

- Cooperacion transfronteriza. Los Pirineos como espacio conjunto

- Posicionamiento del territorio en la practica deportiva en naturaleza

- Actuaciones de Responsabilidad Social de la organizacién

Fotografias extraidas de las memorias de actividad de la organizacion.

CLUB CICLISTA
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iMuchas gracias!

Publicacion del estudio:
www.camarahuesca.com/servicio-de-estudios

Mas informacion: jgomez@fundesa.org — 690 091 765
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