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Colaboradores

m Proyecto impulsado por:
Diputacién Provincial de Huesca - Comisidon de Desarrollo y Sostenibilidad
Camara de Comercio de Huesca
m Colaboracion directa de grupo de expertos — Focus Group:
O Aramon O Asoc. de Turismo Verde - Huesca / Faratur
O Asoc. Aragonesa de Agencias de Viaje Q Asoc. Provincial de Hosteleria y Turismo
O Asoc. Aragonesa de Agencias de Viaje 1 TuHuesca - Turismo de la provincia de Huesca
Receptivas — Aragon Incoming O Univ. Zaragoza - Campus de Huesca - Master
O Asoc. de Empresas de Turismo Activo en Direccion y Planificacion del Turismo
de Aragdn
m Colaboracion en la participacion de encuestas de:
Q Comarcas d Empresas
0 Asociaciones Empresariales Comarcales O Miembros del Focus Group
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Antecedentes y objetivos del proyecto

m Crisis sanitaria y econdmica, con especial incidencia en el sector turistico.

Importante repercusion en valor afiadido y empleo
m Cambios de tendencias en los patrones de consumo turistico

m Peso e influencia del sector turistico en la provincia de Huesca, e impactos en
sectores relacionados (comercio, transporte, distribucion, agroalimentacion,

actividades culturales, otros servicios).

= OBJETIVOS DEL PROYECTO:

» Andlisis del sector y valorar impactos de la crisis.

Escucha activa del sector turistico.

Desarrollo de PROPUESTAS CONCRETAS que apoyen y reactiven el sector.
Conjunto de propuestas como base para PLAN DE REACTIVACION TURISTICA.

COMPLEMENTO a acciones ya desarrolladas por: DPH / TUHUESCA, SECTORES
y COMARCAS.
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Fases del proyecto

2

Estudio del sector turistico provincial Estudio de campo: Necesidades de los
2019-2020-2021 subsectores turisticos

PROPUESTAS DE REACTIVACION DEL SECTOR
TURISTICO EN LA PROVINCIA DE HUESCA

4
Benchmarking sobre las nuevas Focus group

tendencias en las tipologias de turismo | cyestionarios y dindmicas con expertos
y nuevos patrones de consumo. y representantes de los subsectores

Trabajo de campo con
empresas y representantes Tend
Impacto de sectoriales en enmas
la crisis turismo post-Covid
[ Propuestas de reactivacién
DIPUTACION
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Fases del proyecto

Oferta estable y RESISTENCIA del sector a pesar de
reduccion de actividad.

Sobre-oferta de viviendas turisticas (registradas y no
registradas). Necesidad de REGULACION DE LA OFERTA.
IMPACTO DE LA CRISIS: disminucion del 60 % anual de
viajeros y pernoctaciones, y caida del 90 % si
consideramos periodo invernal.

APROVECHAMIENTO de los valores turisticos
provinciales con las actuales tendencias turisticas
(turismo rural-sostenible, espacios naturales,

experiencias).

ESTUDIO SECTOR TURISTICO DE LA
PROVINCIA DE HUESCA 2019-2021

Los datos de pernoctaciones en julio-agosto 2021 respecto a 2019 mejoran en la provincia
Explotar y desarrollar FIDELIZACION

de nuevos turistas y turistas prestados del sol y playa.

en un 7% (En Espafa descenso de un 27 %)
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Fases del proyecto

Resistencia de la actividad con CIERRES
TEMPORALES/ERTE.

Necesidad de ayudas para liquidez / financiacion

Pérdida media de facturacion y empleo en un 50 %.

Recuperacion de empleo hasta junio de 2021 de un 17 %.

Se mantienen perspectivas de inversion en un 57 % de

empresas para 2021-2022.

Prioridad de promocion "conjunta”, fidelizacion, nuevos
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mercados, digitalizacion y diseifio nuevos productos,

espacios naturales, experiencias turisticas.
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Fases del proyecto

Vision mas intensa del impacto de la crisis.

Algo de dificultad en la nueva ATRACCION DE
RECURSOS HUMANOS.

Otras AYUDAS COMPLEMENTARIAS a las directas,

ayudas técnicas y liquidez.

Coincidencia con las empresas en la prioridad de
promocion "conjunta”, digitalizacion (sobre todo venta

online) y diseio de experiencias.

Reforzar la formacion en "gestion econémica” y aplicar
adecuadas SISTEMATICAS DE GESTION.

Establecer sistemas de vigilancia y big data.
Apuesta por LO COLECTIVO y compartir conocimiento.
Refuerzo de ESTRUCTURAS ASOCIATIVAS.
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Fases del proyecto

70 TURISMO RURAL E INTERIOR (12): espacios naturales transfronterizos; valorizacion de
EXPERIENCIAS
ANALIZADAS profesiones de montana; paquetizacion y mejor venta; valor afiadido a recursos clave.
ESTRATEGIA Y COMPETITIVIDAD TURISTICA (5): indices de competitividad turistica;
impacto-turismo en otros sectores; autenticidad e identidad cultural en la estrategia.
TURISMO SOSTENIBLE (23): acciones de sostenibilidad en las diferentes tipologias y
sectores turisticos; posicionamiento provincial en turismo sostenible y reconocimientos.
TURISMO DE MONTANA Y NIEVE (13): economias de escala, cualificacion de RRHH y
dominio esquiable; complementos invierno y acciones / infraestructuras para
desestacionalizar; identificacion y acciones de sector nieve con sostenibilidad.
GESTION EN DESTINO (6): destinos inteligentes; adaptacién a perfiles de turistas;
posicionamiento del turismo experiencial.

NUEVAS TIPOLOGIAS DE TURISMO (8): valorizacién de las tipologias de turismo

diferenciales y en auge; involucracion comunidad local y turismo comunitario;
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paquetizacion tur. Experiencial.
TURISMO POST-COVID (3): personalizacion de la oferta y turismo sostenible; agilidad en

a adaptacion a tendencias; factor humano; posicionar diferencias; fondos europeos.
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Fases del proyecto

EXPERIENCIAS

70 INFORME DE BENCHMARKING
ANALIZADAS EXPERIENCIAS RECOPILADAS Y APRENDIZAJES

Necesidad de medicidon de calidad / competitividad.

Exigencia de una estrategia turistica en el marco del turismo sostenible -
Agenda 2030.

Mejor paquetizacion y venta de nuestros recursos diferenciales, vertebradores y

auténticos.

Trabajar por segmentos / territorios / perfiles y desarrollo de turismo

experiencial.
Especializacion en el posicionamiento y desarrollo de nuevos productos.
Valorizacion de espacios fronterizos y recursos compartidos del Pirineo / CCAA.

Involucracion comunidad local
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Metodologia 1

Estudio del sector turistico provincial Estudio de campo: Necesidades de los
2019-2020-2021 subsectores turisticos

> InpUtS: 4 eStUdIOS reallzados PROPUESTAS DE REACTIVACION DEL SECTOR

. TURISTICO EN LA PROVINCIA DE HUESCA
» Incluyen aportaciones de:

Benchmarking sobre las nuevas Focus group
tendencias en las tipologias de turismo | cyestionarios y dindmicas con expertos
> Em presas > Comarcas y nuevos patrones de consumo. y representantes de los subsectores

» Focus Group — Grupo de expertos

» Asociaciones empresariales comarcales

En cada una de las propuestas

HERRAMIENTAS ENTIDADES FUENTES DE PLAZO DE NIVEL DE
PROPUESTA 1 OBJETIVO

ASOCIADAS COLABORADORAS FINANCIACION EJECUCION PRIORIDAD

> QUE: Desarrollo y descripcidn detallada de cada propuesta. — Objetivos.
> QUIEN: Entidades que pueden colaborar para el impulso de la propuesta.

» COMO: Herramientas y fuentes de financiacién. » NIVEL DE PRIORIDAD: Medio / Alto

» CUANDO: Plazo de ejecucidén (corto, medio y largo plazo)
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Dos bloques de propuestas:

> ESTRUCTURA Y RECURSOS DEL SECTOR TURISTICO (15 PROPUESTAS — 4 GRUPOS)

Estructura y recursos Objetivo compartido:

del sector turistico Supervivencia y cohesion del sector, y creacion de punto de analisis y encuentro del sector.

PROPUESTAS DE Normativas y apoyos Infraestructuras
Analisis e investigacion Propuestas sectoriales

ESTRUCTURA publicos turisticas

> DESARROLLO Y COMERCIALIZACION (25 PROPUESTAS — 4 GRUPOS)

Desarrollo y
Objetivo compartido:
comercializacion del
Posicionamiento de la provincia de Huesca y sostenibilidad turistica-territorial.

sector turistico

PROPUESTAS DE
Promociony Propuestas Propuestas de

DESARROLLO Y Propuestas formativas

: comercializacion tematicas desarrollo
COMERCIALIZACION

DIPUTACION
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Estructura y recursos del sector turistico
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

NORMATIVAS y APOYOS
PUBLICOS

1. Priorizacion de "empresas”
del sector turistico

2. Ayudas financieras y a la
inversion.
3. Regulacion de la oferta

turistica

4. Ayudas técnicas a la
comercializacion digital y
venta online

' nieve en la provincia

ANALISIS E INVESTIGACION

5. HUB turistico de la provincia
de Huesca

6. Indice de competitividad y
calidad turistica provincial —
Observatorio

7. Gestion a través de big data y
TIC de puntos mas turisticos

8. "Cuentas satélite” e impacto
socioeconomico del sector de la

ESTRUCTURA SECTORIAL

9. Apoyo a estructuras fijas de
subsectores y asociaciones
turisticas

10. Sistema de coordinacion
asociaciones comarcales y
provinciales / regionales

11. Campaiia conjunta ASOCIATE

para todos los subsectores turisticos

12. Red de turismo RECEPTIVO

. publico-privada

INFRAESTRUCTURAS
TURISTICAS

13. Estructura y promocion
del turismo en torno a la bici

14. Continuidad en la
mejora de infraestructuras
digitales y servicios a
empresas turisticas en el
medio rural

15. Infraestructuras y
servicios integrados con el
Pirineo francés

PLAN DE REACTIVACION DEL SECTOR TURISTICO EN LA PROVINCIA DE HUESCA — 40 PROPUESTAS

PROPUESTAS
FORMATIVAS

16. Creacion de productos
turisticos y disefio
experiencias - organismos
intermedios y empresas

17. Busqueda de mercados
y clientes online en el
sector turistico

18. Comercializacién digital
y venta online -
organismos intermedios y
empresas.

19. Sensibilizacién y
formacion de prescriptores
turisticos del territorio

amara

Huesca

PROMOCION Y
COMERCIALIZACION

20. FAM TRIPS en el sector de
turismo activo y de turismo rural

21. Campana estaciones de esqui
para desestacionalizacion. Publico
objetivo: esquiadores

22. Geoposicionamiento de la
provincia en destinos de
proximidad e internacionales

23. Promocion a través de
prescriptores "famosos”

24. Mejora del posicionamiento
de Huesca en los principales
intermediarios

PROPUESTAS TEMATICAS

25. Red transfronteriza de
turismo agroalimentario

26. Comercios como oficinas de
informacion turistica

27. Camino de Santiago

28. Promocion Valencia -Aragon
de |la Ruta del Santo Gnial

29. Canfranero - tren turistico
30. Cineturismo y tur. literario
31. Turismo accesible

32 / 33 / 34. Nuevos productos
turisticos: Aquaturismo, Huesca
Auténtica v Ruta de los Sarrios

PROPUESTAS DE DESARROLLO

35. Plan de desarrollo del
SECTOR DE LA NIEVE

36. Plan de vivienda para
trabajadores del sector turistico y
desestacionalizacion laboral

37. Valorizacion profesiones tur. y
de montafia, e impulso de la FP
38. Incorporacion de la provincia

de Huesca a los PLANES DE
SOSTENIBILIDAD TURISTICA

39. Desarrollo y canalizacion
proyectos con fondos europeos

40. Coordinacién con Plan Aragon
de Estrategia Turistica
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL

Continuidad de ayudas publicas al sector

Estructura y recursos

del sector turistico
(financieras y técnicas) y marco regulador verificado

NORMATIVAS y APOYOS > Necesidad de continuidad de AYUDAS

PUBLICOS . . . ., .
financieras, de inversion y técnicas.

> Apovyar a las empresas, y REGULACION Y
CONTROL DE LA OFERTA TURISTICA
(Viviendas de uso turistico - VUT;, empresas

1. Priorizacion de "empresas'
del sector turistico

2. Ayudas financieras y a la
inversion.

., de turismo activo).
3. Regulacion de la oferta

turistica Ejemplo: A principios del 2021, INE estima
en la provincia 1.964 VUT, y en el registro

4. Ayudas técnicas a la
comercializacion digital y oficial de Aragon, inscritas en la provincia

venta online 1.164 VUT.

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Estructura y recursos OBJETIVO TRANSVERSAL

del sector turistico Vigilancia permanente de la informacion del sector

turistico, big data y punto de encuentro del sector

) ) 0 HUB TURISTICO. Propuesta central
ANALISIS E INVESTIGACION

5. HUB turistico de la provincia de continuidad de las propuestas /

de Huesca
) plan.
6. Indice de competitividad y

calidad turistica provincial - 0 Gestionar puntos clave con potencial
Observatorio

7. Gestion a través de big data y saturacion:

TIC de puntos mas turisticos .. ,
1) Evaluacién puntos mas saturados.

8. "Cuentas satélite” e impacto
socioeconémico del sector de la
nieve en la provincia

2) Infraestructuras — sefializacién

3) Aplicacion Big Data y tecnologias en gestion.

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

(-Sistema de observacion
y anadlisis de datos y
tendencias - propuesta 6

eCoordinacion de
Observatorio por parte
de Camara de Comercio

./ Univ. de Zaragoza.

(

e Representantes de

.

ayuntamientos, asociaciones
empresariales comarcales y
otras entidades relacionadas
con sector turistico.

Desarrollo de
estudios y
generacion
productos

innovadores

Observatorio
turistico
provincial

Comision
provincial -
coordinacion
Hub e
impulso de
propuestas

informativay
de
colaboracion
con otros
agentes
turisticos

eEstudios propios o con
colaboracién externa

*Ej. estudios: desarrollo de
propuestas 7, 8, 35.

Liderazgo de DPH / TuHuesca
* Busqueda de financiacion

e Comisién provincial con
participacion comarcal
¢ Coordinacion con PAET - Plan

J/

Aragones de Estrategia Turistica

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Estructura y recursos

del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL

Coordinacion entre subsectores y territorios, e

ESTRUCTURA SECTORIAL

9. Apoyo a estructuras fijas de
subsectores y asociaciones
turisticas

10. Sistema de coordinacion
asociaciones comarcales y

provinciales / regionales

11. Campana conjunta ASOCIATE
para todos los subsectores turisticos

12. Red de turismo RECEPTIVO
publico-privada

impulso de acciones intersectoriales.

U Acciones que permitan continuar
estructuras asociativas (prop. 9, 11)

Q Colaboracion publico - privada
(Turismo de Aragdn - Tu Huesca y AAVV
receptivas) en la promocion y

creacion de experiencias turisticas

(prop. 12)

Camara
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL
Estructura y recursos
o Operabilidad de las empresas turisticas, movilidad, y
del sector turistico . _
desarrollo de infraestructuras turisticas.

INFRAESTRUCTURAS
TURISTICAS O INFRAESTRUCTURAS DIGITALES:

13. Estructura y promocion Plan Extension Banda Ancha DPH
del turismo en torno a la bici

+ proyectos piloto en zonas de
14. Continuidad en la
mejora de infraestructuras

digitales y servicios a 0 CONECTIVIDAD intermodal

empresas turisticas en el - _
medio rural O Promocion conjunta PIRINEOS vy

15. Infraestructuras y RECURSOS FRONTERIZOS
servicios integrados con el
COMPARTIDOS

Pirineo francés

dificil cobertura

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Desarrollo y OBJETIVO TRANSVERSAL

comercializacién Herramientas y formacion agil en necesidades

detectadas, y sensibilizacion de prescriptores

PROPUESTAS
FORMATIVAS

16. Creacion de productos
turisticos y diseno

experiencias - organismos d FormaCién d|r|g|da d empresas Y d

intermedios y empresas

técnicos de las asociaciones

17. Busqueda de mercados
y clientes online en el
sector turistico

18. Comercializacién digital Q Sensibilizacion y formacion de

y venta online -

organismos intermedios y prescriptores / poblacion local.

empresas.

19. Sensibilizacion y
formacion de prescriptores
turisticos del territorio

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Desarrollo y

comercializacion

PROMOCION Y
COMERCIALIZACION

20. FAM TRIPS en el sector de
turismo activo y de turismo rural

21. Campafia estaciones de esqui
para desestacionalizacion. Publico
objetivo: esquiadores

22. Geoposicionamiento de la
provincia en destinos de
proximidad e internacionales

23. Promocion a través de
prescriptores "famosos”

24. Mejora del posicionamiento
de Huesca en los principales
intermediarios

OBJETIVO TRANSVERSAL
Promocion conjunta, desestacionalizacion y

posicionamiento turistico provincial

d FAM TRIP en sectores clave:
1. Seleccidn territorio - segmento
2. Disefno y planificacion FAM TRIP

3. Seguimiento prescriptores

0 GEOPOSICIONAR provincia en
destinos de proximidad e

internacionales

Camara

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

Geoposicionamiento de la provincia en destinos de proximidad e internacionales

m Buen posicionamiento de Huesca La Magia: 71.300 enlaces a 1.500 dominios

diferentes, mas de 200.000 seguidores en redes sociales, autoridad de dominio 43.
m Elementos de desarrollo para mejorar el GEOPOSICIONAMIENTO:

1) Seleccion y desarrollo de productos / segmentos diferenciales de la

provincia

Especializacidon en tematicas concretas y paquetizaciéon Ejemplo: arte romanico,

turismo accesible, bicicleta, turismo activo, arte rupestre - cuevas.
2) Posicionamiento natural (SEO) y de proximidad
Informacion aragonesa y provincial en el portal oficial de Turismo de Espafa

3) Campaias promocionales (posicionamiento SEM) y mejora en las blisquedas

de otros paises.

Mejorar busqueda de la provincia en otros idiomas

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL

Impulso de propuestas que vertebran el territorio y

Desarrollo y

comercializacion
desarrollo de turismo experiencial

PROPUESTAS TEMATICAS
25. Red transfronteriza de d Conexion del turismo con otros sectores

turismo agroalimentario
(prop. 25, 26)

Q Desarrollo de elementos o tipologias

26. Comercios como oficinas de
informacion turistica

27. Camino de Santiago

turisticas vertebradoras. Fases:

28. Promocion Valencia -Aragon

de la Ruta del Santo Grial 1. Recursos

29. Canfranero - tren turistico

2. Paquetizar y red receptiva

30. Cineturismo y tur. literario
31. Turismo accesible 3. Posicionamiento

32 / 33 / 34. Nuevos productos
turisticos: Aquaturismo, Huesca
Auténtica v Ruta de los Sarrios

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL

Impulso de propuestas que vertebran el territorio y

Desarrollo y

comercializacion
desarrollo de turismo experiencial

Desarrollo de nuevas tipologias RUTA DE LOS SARRIOS:
. ] ] Ruta de alta montana por
de turismo experiencial los refugios del Pirineo
AQUATURISMO en la HUESCA AUTENTICA: > Trekking de alta montana
provincia de Huesca Fiestas y tradiciones singulares (>2.000 m.) a través de la
red de refugios pirenaicos
> Deportes acuaticos ' iCi
_ p- ” :i flelstaessye;c]r?d;uznlez » 14 etapas en 15 refugios;
> Piscinas naturales Ingulares en todos 1o sub-rutas a eleccién
meses del ano y en todas
> Albercas y humedales las comarcas > Servicios afiadidos
[ , t t [ , info.
> Salinares y termas > Conformacién de producto ( r]'canspor eta o’rlgjn Tllrz:o
» Cascadas y saltos que permita completar el e Lfg_l(?s : raves- , e TIC)
>  Balnearios proceso de reserva > Posibilidad tambien como

proyecto tranfronterizo

1. Disefio de producto / 2. paquetizacion y promocion / 3. Colaboracion AAVV para finalizar reserva

DIPUTACION
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

OBJETIVO TRANSVERSAL

Fijacion de poblacion, turismo sostenible y

Desarrollo y

comercializacion
financiacion europea

PROPUESTAS DE DESARROLLO

35. Plan de desarrollo del Q Potenciar elementos y proyectos
SECTOR DE LA NIEVE

36. Plan de vivienda para “'soporte estratégico" para el

trabajadores del sector turistico y y . .
desestacionalizacién laboral desarrollo turistico: sector nieve,

37. Valorizacién profesiones tur. y vivienda impulso FP (35_37)
de montafa, e impulso de la FP !

38. Incorporacion de la provincia D Plan de SOStenibi"dad tUI‘iStica (38)

de Huesca a los PLANES DE
SOSTENIBILIDAD TURISTICA como segundo elemento central con el

39. Desarrollo y canalizacion Hub
proyectos con fondos europeos

40. Coordinacién con Plan Aragén Od Herramientas de financiacion (38-40)
de Estrategia Turistica

DIPUTACION

Camara
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Propuestas de react

INVERSIONES E
INFRAESTRUCTRAS SECTOR
DE LA NIEVE

Continuidad de inversiones de
Aramon y resto de estaciones.

Evaluacion y desarrollo de la
union de estaciones. Mientras
tanto, sistema de mayor
conexion entre las estaciones
pirenaicas (en el ambito de
movilidad y promocional).

PROMOCION CONJUNTA
ESTACIONES DE ESQUI

Aprovechamiento ampliacion
Cerler (mas promocion en
Cataluna, Francia y Valencia), y
ski-pass conjunto de las
estaciones altoaragonesas.

Colaboraciones con Francia (en
Sobrarbe , estacion de fondo
Candanchu-Le Somport, y
estaciones valle de Luchoén en
el escenario de futuro tunel).

PLAN DESARROLLO DEL
SECTOR DE LA NIEVE

DIVERSIFICACION
ECONOMICA EN SECTORES

COMPLEMENTARIOS: analizar

y desarrollar alternativas
socioeconomicas en los valles
pirenaicos.

EJEMPLOS:

e Nuevos cultivos
eTransformacion
agroalimentaria
 Empresas tecnolégicas y
creacion de espacios -

coworking de innovacion rural.

DESESTACIONALIZACI()N_
DE ESTACIONES DE ESQUI

e Desarrollo de nuevos
productos turisticos para
senderismo y BTT / E-bike.

e Promociones especificas
(ejemplo propuesta 21)
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Propuestas de reactivacion del sector turistico

IPROPUESTAS

1,3,5,7,10
(De estructura)

2,4,8,9,11, 12, 14, 16, 21, 35
(De estructura, formacion,
propuestas sector nieve)

13, 20, 22, 24, 26, 30 a 34
(Promocion y Comercializacion)

15, 25, 27, 28, 29, 36, 37
(Comercializacion y desarrollo)

Aunque el desarrollo del Plan
Aragonés de Estrategia Turistica
(PAET) y del proyecto de
reactivacion turistica provincial
ha sido independiente,

HERRAMIENTAS DE FINANCIACION

No requieren financiaciéon expresa o son
peticiones a otros organismos

Financiacion publica regional o provincial /
Incorporacion en presupuestos operativos

PAET - 40

Planes de Sostenibilidad Turistica
(Secretaria de Turismo) — Propuesta 38

Fondos europeos, Fondos RTR, Poctefa,
AECT Pirineos-Pyrénnées — Propuesta 39

ESTUDIO PROPUESTAS vs. PAET
16 prop. 13 prop. 11 prop.

Lineas Relacion Mas
coincidentes y indirecta adaptadas o
sinergias especificas

Camara
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Sostenibilidad del proyecto de reactivacion turistica

> Conjunto de propuestas como PLAN DE REACTIVACION y COMPLEMENTO a las acciones
ya desarrolladas por Gobierno de Aragéon / DPH / Comarcas / Sectores / Universidad

» Asegurar estructuras sectoriales y mecanismos de relacién publico- privadas
» Posicionamiento y promocidén de tipologias de turismo estructurantes de la oferta
- Sobre productos / sectores / tipologias ya impulsadas + nuevos productos
» Estrategia turistica mas integrada y autenticidad
» Conexién de turismo con otros sectores y desarrollo de proyectos clave
» Transversalidad e impacto del turismo provincial
» Sector clave en aportacién directa e indirecta

» Elemento estratégico en el impulso de la Agenda 2030y la viabilidad del territorio
rural / forma de vida.

» Turismo como escaparate al mundo y generador de externalidades positivas
(atraccion de poblacion, inversiones)

DIPUTACION

Camara 2

DE HUESCA



Propuestas de reactivacion del sector turistico

PRIORIDADES 2022 para continuidad del proyecto:

ELEMENTOS CENTRALES

1) Conformacion y desarrollo del
HUB TURISTICO como punto
de encuentro y herramienta de
colaboracidn, innovacion e
impulso turistico provincial.

2) En el marco del HUB,
desarrollo de
OBSERVATORIO
TURISTICO e indice de
calidad y competitividad
turistica.

3) COORDINACION CON PLAN
ARAGONES DE ESTRATEGIA
TURISTICA (PAET) y con
actuaciones de Turismo de
Aragon.

CINCO LINEAS DE TRABAJO

0 VIGILANCIA Y MEDICION. Observatorio
turistico e indice de calidad / competitividad.

0 COHESION. Regulacién de la oferta,
coordinacion diferentes niveles territoriales y
publico-privada.

0 FORMACION a empresas, organismos
intermedios, y prescriptores

d POSICIONAMIENTO, DESARROLLO DE
PRODUCTO Y COMERCIALIZACION:
geoposicionamiento, especializacion
tematica, nuevos productos, y desarrollo de
elementos-productos vertebradores.

d DESARROLLO DE FACTORES CLAVE para
continuidad del sector: comunicaciones,
vivienda, valorizacion profesiones sector
turistico y FP, plan de desarrollo de la nieve

Camara
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Propuestas de reactivacion del sector

turistico en la provincia de Huesca

DIPUTACION

DE HUESCA

Camara

Contactos:

Ricardo Olivan rolivan@camarahuesca.com

Jorge GOmez jgomez@fundesa.org +34 690 091 765




Prioridades 2022

Propuestas de reactivacion del sector

turistico en la provincia de Huesca
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Prioridades 2022

Propuestas de reactivacion del sector turistico

3 ELEMENTOS CENTRALES de las propuestas realizadas

1) Conformacion y desarrollo del propio HUB TURISTICO (propuesta 5)
Q Como punto de encuentro y mecanismo de participacion:
v Grupo promotor
v' Red informativa y de participacion
d Como impulsor de propuestas
@d Como analisis e innovacidon del y para el sector turistico.

2) En el marco del Hub, desarrollo de Observatorio Turistico e indice de
calidad / competitividad (propuesta 6). Analisis de productos y
experiencias en el marco de la sostenibilidad turistica.

3) Busqueda de mecanismos de financiacion-colaboracion de las
propuestas (propuesta 39) y coordinacion con acciones de D.G.
Turismo de Aragon y el Plan Aragonés de Estrategia Turistica (PAET) -
(propuesta 40)

DIPUTACION
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Estructura y recursos del sector turistico
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NORMATIVAS y APOYOS
PUBLICOS

1. Pnonzacon de "empresas”
del sector turistico

2. Ayudas financieras y a la
inversion.

3. Regulaciéon de la oferta
turistica

4. Ayudas técnicas a la
comercializacion digital y
venta online

Prioridades 2022
Propuestas de reactivacion del sector turistico

ANALISIS E INVESTIGACION

5. HUB turistico de la provincia
de Huesca

6. indice de competitividad y
calidad turistica provincial -
Observatono

7. Gestion a través de big data y
TIC de puntos mas turisticos

8. "Cuentas satélite” e impacto
socioeconomico del sector de la

' nieve en la provinca

ESTRUCTURA SECTORIAL

9. Apoyo a estructuras fijas de
subsectores y asociaciones
turisticas

10. Sistema de coordinacon

asociacones comarcales y
provinciales / regionales

11. Campaiia conjunta ASOCIATE
para todos los subsectores turisticos

12. Red de tunsmo RECEPTIVO
publico-prnivada

INFRAESTRUCTURAS
TURISTICAS

13. Estructura y promocion
del turismo en torno a la bici

14. Continuidad en la
mejora de infraestructuras
digitales y servicios a
empresas turisticas en el
medio rural

15. Infraestructuras y
servicos integrados con el
Pirineo francés

PLAN DE REACTIVACION DEL SECTOR TURISTICO EN LA PROVINCIA DE HUESCA — 40 PROPUESTAS

PROPUESTAS
FORMATIVAS

16. Creacion de productos
turisticos y disefio
expenenclds Olgdfllsln()s
intermedios y empresas

17. Busqueda de mercados
y chientes online en el
sector turistico

18. Comercializacon digital
y venta online -
organismos intermedios y
empresas.

19. Sensibilizacién y
formacién de prescriptores
turisticos del territorio

amara

Huesca

PROMOCION Y
COMERCIALIZACION

20. FAM TRIPS en el sector de
turismo activo y de turismo rural

21. Campafia estaciones de esqui
para desestacionalizacion. Pablico
objetivo: esquiadores

22. Geoposicaonamiento de la
provincia en destinos de
proximidad e internacionales

23. Promocion a traves de
prescrniptores “famosos”

24. Mejora del posiconamiento
de Huesca en los princpales
intermedianos

PROPUESTAS TEMATICAS

25. Red transfronteriza de
tunsmo agroalimentano

26. Comercos como (J"'IL'II'IAS dP
informacién turistica

27. Camino de Santiago

28. Promocion Valencia -Aragon
de la Ruta del Santo Gnal

29. Canfranero - tren turistico
30. Cnetunismo y tur. literano
31. Tunsmo accesible

32 / 33 / 34. Nuevos productos
turisticos: Aquaturismo, Huesca
Auténtica v Ruta de los Samaos

PROPUESTAS DE DESARROLLO

35. Plan de desarrolio del
SECTOR DE LA NIEVE

36. Plan de vivienda para
trabajadores del sector turistico y
desestacionalizacion laboral

37. Valonzacién profesiones tur. y
de montafia, e impulso de la FP

38. Incorporaciion de la provinda
de Huesca a los PLANES DE
SOSTENIBILIDAD TURISTICA

39. Desarrollo y canalizaciéon
proyectos con fondos europeos

40. Coordinacion con Plan Aragon
de Estrategia Turistica
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Prioridades 2022

Propuestas de reactivacion del sector turistico

CINCO LINEAS DE TRABAJO
0 VIGILANCIA Y MEDICION DEL SECTOR TURISTICO. Ejemplos:
> Desarrollo del Observatorio Turistico (propuesta 6)

> Evaluacion / herramientas para evaluar y mejorar la capacidad de
carga turistica (propuesta 7).

0O COHESION SECTOR Y COOPERACION PUBLICO - PRIVADA. Ejemplos:
> Regulacion de la oferta (propuesta 3)
> Coordinacion comarcal / provincial / regional (propuesta 7).
> Red receptiva de colaboracion publico - privada (propuesta 12).
0 FORMACION Y SENSIBILIZACION. Ejemplos:
> Diseno de experiencias, comercializacion online (propuestas 16 a 18)

> Sensibilizacion y formacion a diferentes tipologias de prescriptores
(propuesta 19).
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Prioridades 2022

Propuestas de reactivacion del sector turistico

CINCO LINEAS DE TRABAJO
0 POSICIONAMIENTO Y DESARROLLO DE PRODUCTO. Ejemplos:
> Geoposicionamiento (propuesta 22)

> Potencialidades del territorio para desarrollo de turismo sostenible a
través de ejes vertebradores (bici, turismo activo, turismo rural -
campings, Camino de Santiago, Camino del Santo Grial, etc.). Varias
propuestas.

> Nuevos productos turisticos: Aquaturismo, Huesca Auténtica, y Ruta
de los Sarrios (propuestas 32-33-34)

U DESARROLLO DE FACTORES CLAVE DE SOPORTE. Ejemplos:

> Plan de desarrollo del sector de la nieve que estructure, promocione,
y desestacionalice oferta (propuesta 35)

> Mejor valorizacion de las profesiones turisticas e impulso de la
Formacion Profesional (propuesta 37).
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